
Erfolg in Serie: InteractiveMedia vermarktet mit 3min
Deutschlands erstes Webserien-Portal

Kurzvideos im Serienformat auf 3min bieten ein außergewöhnliches

Umfeld für Werbebotschaften – Startangebot mit 30 Prozent Rabatt auf

alle Werbeformate.

Darmstadt, 27. Januar 2009 – Online-Videos sind beliebter denn je: Allein im

August 2008 sahen 26 Millionen deutsche Internetnutzer mehr als 3 Milliarden

Online-Videos mit einer Gesamtlänge von rund 219 Millionen Stunden.*

Diesen Trend zum Bewegtbild können die Werbekunden von InteractiveMedia

auch auf Deutschlands erstem Webserien-Portal für ihre Online-Kampagnen

nutzen. Mit 3min (www.3min.de) hat der führende Vermarkter digitaler

Werbemedien einen weiteren starken Partner mit einem Videoangebot von

großer Bandbreite gewonnen.

Mit professionell produzierten zwei- bis vierminütigen Videos im Serienformat

eröffnet 3min dem User eine völlig neue Bewegtbildwelt: Von Webserien über

Sport- und Musikclips und bis hin zu Filmvorschauen sind aktuell 135 Folgen

(14 verschiedene Formate) in den Kategorien Fiction, Comedy, Real Life,

Musik, Sport und Film abrufbar – fortlaufend und on-demand. Täglich neue

Folgen werden für Abwechslung und Spannung sorgen und versprechen eine

hohe Kontaktdichte und regelmäßige Abrufe. Aufgrund seines breiten

Themenspektrums stellt das Video-Portal 3min. ein ideales Umfeld für

Werbebotschaften dar: Ob PreRoll Ads, Rectangles, Anzeige Buttons,

Skyscraper, Banner, Layer oder Peel Ads – Werbetreibende können über

InteractiveMedia in allen Kategorien verschiedene Standard- und

Sonderwerbeformen buchen. Als Startangebot bietet der Vermarkter einen

Sonderrabatt von 30 Prozent auf alle angebotenen Werbeformate.

„Mit 3min konnten wir unser Online-Portfolio um ein Video-Portal der

besonderen Art erweitern, das sich durch kurze Formate und professionelle

Qualität auszeichnet und damit den Ansprüchen der jungen, trendbewussten Pr
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Zielgruppe entspricht“, sagt Guido Sachs, Geschäftsführer von

InteractiveMedia. „Damit unterstreichen wir unsere Position als führender

Qualitätsvermarkter und bauen unsere Bewegtbild-Expertise gezielt aus.“

Neben 3min gehören bereits die Bewegtbildangebote von Sevenload und

Reuters auf t-online.de sowie FreeVideoload, Kewego und RTL2 zum Online-

Portfolio von InteractiveMedia.

*Quelle: comScore Video Metrix (www.comscore.com)
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