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Bonn/Minchen, 1.Dezember 2009

Burda Style Group und Deutsche Telekom starten strategische Allianz im

People und Lifestyle-Segment

Ziel ist der Aufbau des grof3ten Premium People-Portals flir die Kernzielgruppe

Frauen

Deutsche Telekom und Burda Style Group (Bunte, InStyle, freundin, BurdaStyle)
haben eine umfangreiche strategische Allianz beschlossen, in deren Rahmen
sich BUNTE mit Marke und Inhalten exklusiv an das Portal t-online.de bindet. In
dem innovativen Kooperationsmodell ergédnzen sich die Partner durch die
Einbringung ihrer jeweiligen Kernkompetenzen. t-online.de, mit 15,9 Mio. Unique
Usern, Deutschlands grof3tes General Interest Portal, und BUNTE, Europas
groltes  People-Magazin, planen  gemeinsam den  Aufbau des
reichweitenstarksten Premium People-Portals flr die Kernzielgruppe Frauen.

Im Zuge der Partnerschaft wird Bunte.de integraler Bestandteil der fir die
Zielgruppe Frauen relevanten Bereiche des t-online.de-Netzwerks. Im Rahmen
dieser Integration liefert BUNTE.de exklusiv auf dem Portal t-online.de das

redaktionelle Angebot im People- und Lifestyle-Segment

Internetnutzer erhalten damit Uber das Portal t-online.de noch aktuelleren
Zugang zu den aktuellsten und spannendsten Geschichten aus den Medien der
Burda Style Group. Gleichzeitig integriert Bunte.de die Angebote von Musicload,
Gamesload, Videoload und wetter.info sowie Ubergreifende RSS-Feeds von t-

online.de.



Die Angebote von Bunte.de fuhren t-online.de User auch auf andere Inhalte der
Plattform. Damit will t-online.de den Frauenanteil auf seiner Plattform deutlich

erhdéhen und zugleich die Wachstumsoptionen fiir die seine Loads erhdhen.

~Wir verbinden die Starken beider Hauser in einer innovativen Art und Weise mit
dem Ziel Marktfiihrer im Online- und Lifestyle-Segment zu werden. Auf die enge
Zusammenarbeit mit der Burda Style Group als starkem Partner freuen wir uns
sehr”, so Harald Eisenécher, Mitglied des Segmentvorstands Personal & Social
Networking bei der Deutschen Telekom. “Wir sind davon Uberzeugt, dass wir
damit den Nutzwert von t-online.de und Bunte.de fiir unsere Kunden deutlich

erhdhen und eine Basis fir eine langfristige Partnerschaft legen.”

Philipp Welte, Vorstand Verlage der Hubert Burda Media: ,Diese Allianz ist
richtungsweisend, weil die Strategien beider Unternehmen sich ideal erganzen
und wir uns nicht als Wettbewerber in der digitalen Welt begreifen sondern als
Komplementare. Die Partnerschaft lebt davon, dass jeder seine individuellen
Kompetenzen einbringt, und unsere ist die, dass wir das beste journalistische
Netzwerk haben und die aufregendsten People-Geschichten kennen — und

erzahlen.”

Neben dieser inhaltichen Zusammenarbeit wird die DTAG Tochter
InteractiveMedia, Deutschlands reichweitenstarkster Online-Vermarkter, zum
1.Januar 2010 die Vermarktung des Auftritts Bunte.de (bernehmen. Die
Vermarktungserlése werden geteilt. Damit verflgt InteractiveMedia Uber eines
der reichweitenstarksten frauenspezifischen Portfolios der Online-Vermarkter in
Deutschland.

Vor dem Hintergrund dieser umfangreichen strategischen Partnerschaft lauft die
bisherige erfolgreiche und vertrauensvolle Zusammenarbeit zwischen Bunte.de

und Tomorrow Focus Sales in der Vermarktung zum 31. Dezember 2009 aus.



Uber die Deutsche Telekom AG

Die Deutsche Telekom ist mit nahezu 150 Millionen Mobilfunkkunden sowie circa 40 Millionen
Festnetz- und tber 17 Millionen Breitbandanschliissen (Stand 30. Juni 2009) eines der fuhrenden
integrierten Telekommunikationsunternehmen weltweit. lhre Produktmarken heif3en T-Home
(Festnetz-Telefonie, Breitband-Internet), T-Mobile (Mobilfunk) und T-Systems (ICT-L&sungen). Als
internationaler Konzern in rund 50 Landern und tiber 261.000 Mitarbeitern weltweit (Stand 30. Juni
2009) hat die Deutsche Telekom 2008 mehr als die Halfte ihres Umsatzes in Hohe von 61,6
Milliarden Euro aul3erhalb Deutschlands erwirtschaftet.

Weitere Informationen im Internet unter: www.telekom.com

Bunte.de ist "Europas grofites People-Portal" (Visits pro Monat: 4.804.816 (IVW 09/09); Page
Impressions: 64.052.777 (IVW 09/09); Unique User: 0,68 Mio. (AGOF 2009-II). t-online.de ist
Deutschlands grofdtes General Interest Portal (15,9 Mio. Unique User, Quelle: AGOF internet facts
2009-11; @ Apr.-Jun 2009)
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