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InteractiveMedia entwickelt Special auf Fussball.de fir Sony
» Twilight FuBball“-Kampagne

Sony Imaging Kampagne setzt sieben Ful3ballspiele auf vier Kontinenten
aulBergewohnlich in Szene: individuelle Werbeformate und redaktionelle
Einbindung auf Fussball.de

Darmstadt, 4. August 2009 — Mit , Twilight FuRball“ startet Sony ein
internationales Ful3ball-Event mit sieben Spielen an spektakularen Orten auf
vier Kontinenten. Fir das Ful3ballturnier rund um den Globus kénnen sich
Amateur-Teams aus allen Teilen der Welt bewerben. Die Spiele werden in der
Abenddammerung vor einer einzigartigen Kulisse ausgetragen. Unter dem
Aufruf ,Sony und Fussball.de suchen den besten Twilight-Videografen
Deutschlands!* dokumentieren ambitionierte Hobby-Fotografen und -Filmer
das Turnier. Die exklusive Online-Werbung auf Fussball.de zu dem
aulRergewdhnlichen Ereignis betreut Deutschlands fihrender

Qualitatsvermarkter InteractiveMedia.

Fussball.de ist offizieller Partner des , Twilight FuRball“-Events. Das
reichweitenstarkste Portal fir FuRballberichterstattung enthalt Deutschlands
grofte FulRball-Community und den offiziellen Ergebnisdienst des DFB. Auf
Fussball.de machen individuell gestaltete Superbanner und Wallpaper auf den
Event von Sony aufmerksam. Die Hintergrundgrafiken der Werbeformate
wurden von InteractiveMedia Screendesignern inhouse speziell entwickelt.
AuRRergewohnlich ist die prominente Platzierung von , Twilight Fuf3ball“ und die
Integration in das redaktionelle Umfeld: Ein rotierender Aufmacher auf der
Startseite von Fussball.de weist die User aufmerksamkeitsstark auf den Event
hin, der grafische Teaser verlinkt zum ausfihrlichen Themenspecial (siehe
auch: http://www.fussball.de/c/19/39/57/80/19395780.html).

.Bei einer aufwandigen Kampagne wie 'Twilight FuRball’ ist ein optimales
Umfeld allein nicht genug. Wir legen auch gro3en Wert auf die inhaltliche
Expertise des Vermarkters zum Thema Sport*, so Thilo Réhrig, Head of

Marketing Communications bei Sony Deutschland.

Pressemittellung



,Die Umsetzung der Sony Kampagne auf Fussball.de zeigt unsere innovativen
Werbemoglichkeiten als Qualitatsvermarkter, erklart Frank Bachér,
Geschéftsfuhrer Marketing & Sales von InteractiveMedia. , Twilight Ful3ball’
wurde nicht nur in Werbemitteln platziert, sondern gezielt in den redaktionellen
Teil integriert. Fur die Nutzer von Fussball.de entstand so

aufmerksamkeitsstarker, attraktiver Content.”

Uber InteractiveMedia CCSP GmbH

InteractiveMedia ist ein 100-prozentiges Tochterunternehmen der Deutschen Telekom
AG. Das Unternehmen steht mit einer Reichweite von 44,9% und 18,97 Mio. Unique
User laut internet facts 2009-1 der AGOF an der Spitze der Qualitatsvermarkter fir
digitale Medien in Deutschland. Mit durchschnittlich Gber 1 Milliarde Page Impressions
monatlich fuhrt InteractiveMedia das IVW-Ranking der Vermarkter mit der héchsten
Reichweite in redaktionellen Umfeldern deutlich an.

Fuhrend positioniert in einem wachsenden Markt bietet InteractiveMedia seinen Kunden
individuelle Premium-L&sungen fir Online- und Bewegtbildwerbung, Mobile Advertising
sowie Out-of-Home Media. Eine starke Mannschaft in Vertrieb und Produktmanagement
sorgt fir optimale Resultate — flir Werbetreibende ebenso wie fiir Site- und
Portalbetreiber. In Deutschland verfugt InteractiveMedia Uber finf regionale Standorte,
zudem ist das Unternehmen mit einem Vertriebsbuiro in London vertreten. Mehr unter:
www.interactivemedia.net.
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