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InteractiveMedia Studie belegt: Online-Sportsponsoring wirkt

Der Automobilzulieferer Continental erzielt mit einem Sponsorship auf

t-online.de eine deutliche Steigerung der Werbebekanntheit.

Darmstadt, 02. Februar 2010 — InteractiveMedia, der reichweitenfiihrende
Qualitatsvermarkter fur digitale Medien, hat die Brandingwirkung des Ful3ball-
Bundesliga-Sponsorings von Continental auf t-online.de untersucht. Das
Ergebnis: Das Engagement fuihrte zu einer Steigerung der Werbebekanntheit
um rund 18 Prozent, bei der gestitzten Befragung sogar um mehr als 21
Prozent in der befragten Zielgruppe. Zudem zeigte sich, dass sich die
Werbebekanntheit mit der Zeit aufbaut — ein Ergebnis, das fur die Effektivitat
langfristig angelegter Werbeplatzierungen spricht. Ferner erzielte die
Kampagne eine duf3erst positive Beurteilung: Fast die Halfte der

Studienteilnehmer bewertete die Werbeformen mit ,,sehr gut” oder ,gut".

Gegenstand der Studie in Zusammenarbeit mit dem Marktforschungsinstitut
Fittkau & Maal’ war das Sponsoring des Bundesliga-Channels auf t-online.de,
das sich Continental bis zum Ende der Saison-Rickrunde im Mai 2010
gesichert hat. Dieses besteht im Einzelnen aus einem exklusiven Presenter
und Contentboxen auf Start- und Artikelseiten, einer permanenten Wallpaper-
Platzierung auf der Startseite der 1. Bundesliga und dem Presenting des Live-
Tickers, des Info- und Votingtools sowie der Foto-Shows. Befragt wurden eine
Kontrollgruppe vor dem Start der Kampagne sowie zwei Testgruppen, die im

Abstand von zwei Monaten zu unterschiedlichen Motiven interviewt wurden.

Weiteres interessantes Ergebnis der Untersuchung: Durchschnittlich 63
Prozent der Befragten halten die Werbemittel fur auffallig, fir 60 Prozent
zeichnen sie sich vor allem durch ihre Modernitat aus. Zudem wird
Continental von den t-online.de-Usern deutlich starker als Sponsor der
Bundesliga wahrgenommen als dies bei den offiziellen Partnern der Fall ist.
,oburch das Sponsoring des Bundesliga-Channels auf t-online.de kénnen wir
die Marke Continental exklusiv und langfristig in einem emotionalen Umfeld

platzieren®, sagt Regina Kahovec, Leiterin Media und Marketing Produktion
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D/A/CH, Continental Reifen Deutschland GmbH. ,Neben den hochwertigen
Inhalten hat uns auch die hohe Reichweite Gberzeugt. Wir freuen uns, dass die

Werbewirkungsstudie die Effektivitéat unserer Kampagnenstrategie bestatigt.”

Das FuRRball-Angebot auf t-online.de verzeichnet monatlich rund 1,5 Millionen
Unique User und verfiigt Gber eine auf3erst attraktive Nutzerschaft: 79 Prozent
der User auf bundesliga.t-online.de verfolgen jeden Spieltag der Bundesliga, 61
Prozent bezeichnen sich selbst als leidenschaftliche FuRball-Fans. Zwei Drittel
der User geben an, auf t-online.de immer interessante Ful3ballmeldungen zu
finden. ,Das Beispiel von Continental zeigt, wie sich die Vorteile von Online-
Werbung und Sportsponsorings optimal kombinieren lassen®, sagt Frank
Bachér, Geschaftsfuhrer Marketing & Sales InteractiveMedia. ,Durch die
langfristige Prasenz in einem hochwertigen Sportumfeld erzielen

Werbungtreibende nachhaltige Werbewirkung.”

Die Ergebnisse der Werbewirkungsstudie gibt es als kostenfreien Download

unter www.interactivemedia.net/de/studien.

InteractiveMedia betreut neben t-online.de/sport (Deutschlands Sportportal Nr.
1) und fussball.de (offizieller DFB-Ergebnisdienst) mit kicker.de auch das
Onlineportal von Deutschlands fuhrender FulR3ballzeitschrift. Mit diesem Spitzen-
Trio avanciert InteractiveMedia zum reichweitenstarksten Vermarkter von

digitalen Sport- und insbesondere Ful3ballmedien.



Uber InteractiveMedia CCSP GmbH

InteractiveMedia ist ein 100-prozentiges Tochterunternehmen der Deutschen Telekom
AG. Das Unternehmen steht mit einer Reichweite von 51,2% und 22,27 Mio. Unique
User laut internet facts 2009-11l der AGOF (Arbeitsgemeinschaft Online-Forschung) an
der Spitze der Qualitatsvermarkter fir digitale Medien in Deutschland. Ebenso fihrt
InteractiveMedia das IVW-Ranking der Top-Vermarkter nach Visits an.

Fuhrend positioniert in einem wachsenden Markt bietet InteractiveMedia seinen Kunden
individuelle Premium-Ldsungen fur Online- und Bewegtbildwerbung, Mobile Advertising
und Out-of-Home Media sowie in den Bereichen Performance Marketing, Targeting und
Marktforschung. Eine starke Mannschaft in Vertrieb und Produktmanagement sorgt fir
optimale Resultate — fiir Werbetreibende ebenso wie fiir Site- und Portalbetreiber. In
Deutschland verfiigt InteractiveMedia Uber fiinf regionale Standorte.

Mehr unter: www.interactivemedia.net.
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