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New Media Award 2009: Vorhang auf fur den Nachwuchs

InteractiveMedia und WerbeWeischer pramieren in der Kategorie Young

Lions die beste Online-Kampagne von jungen Talenten

Darmstadt, 13. November 2008 — Unter dem Motto ,Der Weg nach Cannes
fuhrt Gber Hollywood* ruft InteractiveMedia kreative Newcomer der neuen
Medien zur Teilnahme am Nachwuchswettbewerb des New Media Award auf.
In der Kategorie Young Lions gilt es, eine emotionale Online-Werbekampagne
fur Videoload, den Film-Downloaddienst der Deutschen Telekom, zu
entwickeln. Das Gewinnerteam erhalt eine Pramie in Hoéhe von 5.000 Euro
und vertritt Deutschland bei der Young Lions Cyber Competition des

International Advertising Festival 2009 in Cannes.

.Der New Media Award hat sich zur renommiertesten Auszeichnung der
digitalen Werbebranche in Deutschland entwickelt — auch und besonders fiir
junge Talente", sagt Guido Sachs, Geschaftsfluhrer von InteractiveMedia. ,Mit
der Kategorie Young Lions fordern und férdern wir den kreativen Nachwuchs

Deutschlands und geben ihren innovativen und frischen Ideen eine Plattform.”

Der Nachwuchspreis des New Media Award ist zudem nationaler
Vorentscheid fur die Teilnahme am Werbefestival in Cannes. Partner des
Young Lions ist seit 2007 WerbeWeischer, der deutsche Reprasentant des
International Advertising Festival in Cannes. ,Die Ausrichtung des Young
Lions an internationalen Maf3staben ist sicher eine Herausforderung fir den
Nachwuchs*, sagt Florian Weischer, Geschéftsfiihrer von WerbeWeischer.
,Gleichzeitig kdnnen wir sicher sein, dass sich die Gewinner mit ihren

Kampagnen auch in Cannes behaupten.”

Die Aufgabe fir den Young Lions stellt in diesem Jahr Videoload, der Film-
Downloaddienst der Deutschen Telekom: Es gilt eine Online-Kampagne zu

entwickeln, die dazu beitragt, die Marke Videoload als Synonym fir Video-on-
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Demand zu positionieren und die Markenbekanntheit und Registrierungsrate zu
erhohen. Dazu kdnnen digitale Werbeformate wie Banner, Skyscraper, Layer

und Video Ads ebenso eingereicht werden wie andere interaktive Werbeformen.

Eine Experten-Jury bewertet die eingereichten Kampagnen hinsichtlich
Kreativitat, Innovation und Konzept. AuRerdem werden Interaktivitat und
Dialogmdglichkeiten beriicksichtigt. Teilnehmen kdnnen Studenten aus
kreativen und medienorientierten Fachrichtungen, Auszubildende in
Medienberufen sowie Agentur-Junioren, die nach dem 27.06.1980 geboren und

nicht langer als zwei Jahre im Job sind.

Neben dem Nachwuchspreis Young Lions vergibt Veranstalter InteractiveMedia
den New Media Award 2009 in den Kategorien ,Online®, ,Trends" und
.Efficiency” sowie erstmals auch in der Kategorie ,Mobile". Die Preisverleihung
findet am 31. Marz 2009 in Koln statt.

Teilnahmebedingungen und weitere Informationen finden Sie unter

www.newmediaaward.de.




Uber InteractiveMedia CCSP GmbH

InteractiveMedia ist ein 100-prozentiges Tochterunternehmen der Deutschen Telekom
AG und laut internet facts 2008-11 der AGOF (Arbeitsgemeinschaft Online-Forschung)
mit einer Reichweite von 41,6 Prozent (17,01 Mio. Unique User) einer der filhrenden
europaischen Qualitatsvermarkter fir digitale Werbemedien. Das Unternehmen bietet
Premium-Ldsungen in den Bereichen Online-Werbung, Mobile Advertising, Out-of-
Home Media, Permission Marketing, E-Commerce, Performance Marketing sowie
Marktforschung. In Deutschland verfiigt InteractiveMedia Uber fiinf regionale Standorte,
zudem ist das Unternehmen mit einem Vertriebsbuiro in London vertreten.
www.interactivemedia.net

Uber WerbeWeischer

WerbeWeischer ist seit mehr als 50 Jahren der Spezialmittler fiir Kinowerbung in
Deutschland und das marktfiihrende Unternehmen. Ihre Aufgabe ist es, Kinowerbung
dort zu platzieren, wo sie am effektivsten wirkt. Auf lokaler, nationaler und
internationaler Ebene setzt das Unternehmen Leinwandwerbung, Promotions und
Sonderwerbeformen in allen Kinos um.

Als Teil der Weischer.Mediengruppe stellt WerbeWeischer von ihren Standorten in
Hamburg, Wuppertal, Bonn und Miinchen die Kundenorientierung stets in den
Mittelpunkt ihres Handelns. Das Unternehmen betreut neben den fihrenden
Kinoketten wie Cinemaxx und CineStar auf der Kundenseite 80 Prozent aller Kino
Werbespendings.
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