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Die LANXESS arena als Werbestandort.
Griinde fiir elektronische Werbung in der LANXESS arena.

AuBlerst kontaktstarke Werbetrager

Hohe Kontaktzahlen bei kaufkraftigen Zielgruppen.
Zusatzlich Chance auf Fernsehibertragung der
Veranstaltung.

Prédsenz am , Point of Emotion"

Emotionsgeladene Atmosphére mit High
Involvement schafft emotionale Kundenbindung.

Hoher Aufmerksamkeitsgrad

Lange Vqrweildauer und unibersehbare
Werbeprasenz.

Direkte und mafigeschneiderte Zielgruppenansprache

Unmittelbarer Kontakt zu homogenen Zielgruppen
mit Mdglichkeit zur Interaktivitat.

Modernes Media-Angebot fiir kreative Ideen

Hochwertige Anmutung von Werbetragern mit Y
flexiblen Gestaltungsmaglichkeiten. i
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Die LANXESS arena als Werbestandort.
Werbeform Multimediawiirfel.

Uberdimensionaler
Multimediawurfel

= Brilliante Bildqualitat

= Mittig im Innenraum der Arena
= 4 Seiten a 27m?

= Belegung im 16:9 Format

= Belegung vor
Veranstaltungsbeginn und in den
Pausen*

= Mit oder ohne Ton
= Motiv animiert oder statisch

= Spotlange flexibel, mind. 10 sec

* Bei ausgewahlten Veranstaltungen kann auf Vorgabe des Kinstlers der Wiirfel nicht zum Einsatz kommen.
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Die LANXESS arena als Werbestandort.
Werbeform LCD Screens.

Hochwertige LCD Screens

= 157 hervorragend platzierte LCD-Screens im
Foyerbereich, Logen, Restaurants, etc.

= Zusétzlich 43 Monitore in Sonderbereichen
(Ticketshop, Kiinstlergarderoben, Presseraum,
etc.)

= 32 oder 40-Zoll LCD-Monitore

= Belegung vor Veranstaltungsbeginn und in den
Pausen. Bei Konzert- und Eigenveranstaltungen
auch wahrend der Veranstaltung.

= Mindestbelegung: Drei Ausstrahlungen pro
Veranstaltung

= Motiv animiert oder statisch, mit oder ohne Ton

= Spotlange flexibel mind. 10 Sekunden
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Mediadaten LANXESS arena.
Veranstaltungen.

Attraktive Veranstaltungen individuell buchbar

Art der Veranstaltung @ Teilnehmer / Veranstaltung Werbefenster

Vor Spielbeginn und
Eishockey-Spiele 10.250 in der Pause

Vor Spielbeginn und

Konzert- und Eigen- Vor Beginn der Veranstaltung

je nach Veranstaltungsart
Quelle: LANXESS arena bzw. www.stadionwelt.de
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Die LANXESS arena als Werbestandort.
Starke Werbeprisenz zu attraktiven Preisen.

Veranstaltungsart Werbeprasenz Preis

Eishockey-Spiel | (o nodetireund 44 g0 € s sok

Handball-Spiel futimedia Werielund 1 41,90 € / sek.

Ei%jneznevrgrgggaltung QASU;tLrg%ﬁﬁgvxﬁgfg e 9,90 €/ Sek.
= Spotlange: Individuell wahlbar im Sekunden-Takt

= Mindestbelegung: 10 Sekunden pro Veranstaltung
(bei Konzert- und Eigenveranstaltungen mind. 3x Ausstrahlung / Veranst.*)

= Schaltungsdauer:  Jede Veranstaltung individuell wahlbar
= Schaltungspreis: Alle Preise sind Brutto-Mediapreis, AE-fahig, zzgl. USt .

= Rabatt: Bei Buchung mehrerer Veranstaltungen auf Anfrage

* Preise fur Einblendung auf Wirfel und Screens. Bruttomediapreise inkl. 15% AE, zzgl. MwSt.
Glltig bis 31.12.2010. Preisaufschlage zu Sonderveranstaltungen vorbehalten. Preise hierflir werden
friihzeitig bekanntgegeben.
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Mediadaten LANXESS arena.
Preisbeispiel.

= Die Schaltung eines 10 Sekunden-Spots
kostet:

= ... bei Sportveranstaltungen bei drei
Ausstrahlungen / Veranstaltung:

nur 357,- €*

= ... bei Konzert und
Eigenveranstaltungen bei drei
Ausstrahlungen / Veranstaltung:

nur 297,- €**

* Berechung: Sekundenpreis x Spotldnge x Ausstrahlungen;
Bruttomediapreise inkl. 15% AE, zzgl. MwSt., gliltig bis 31.12.2010

InteractiveMedia InteractiveMedia

Deutsche Telekom Gruppe prasentiert fiir: H B B E B B III | I |

Seite 7



Mediadaten LANXESS arena.
Technische Spezifikationen.

= Anlieferung der Werbemittel

Der Werbespot sollte 5 Tage vor
Schaltungsbeginn vorliegen

= Erforderliche Medientypen

Video Bandformate: Digital Betacam,
Betacam SP

Video Datenformate: AVI 16:9, Quicktime
16:9

Audio Datenformate: wav, aiff, mp3

Standbild Grafik Formate: BMP, JPEG,
TIFF, TARGA, Photoshop, EPS

Animationen: (Einzelbild-Sequenz
durchnumeriert): TIFF Sequenz, PNG
Sequenz
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InteractiveMedia

InteractiveMedia - Kontakt.
Ihr kompetenter Vermarktungspartner.

Reprasentanz Hamburg (Nielsen )
Marco Kellner

Milchstr. 4

20148 Hamburg

Tel. 040 /280969 10

Fax 040 /280969 11

E-Mail: ma.kellner@interactivemedia.net

Reprasentanz Miinchen (Nielsen IV)
Silke Bechtloff

Kndbelstr. 2

80538 Miinchen

Tel. 089/ 210288 10

Fax 089/ 210 288 20

E-Mail: silke.bechtloff@interactivemedia.net

Deutsche Telekom Gruppe

InteractiveMedia
prasentiert flr:

Représentanz Diisseldorf (Nielsen II)
Anne Kim

Fischerstr. 49

40477 Dusseldorf

Tel. 0211/ 164518 10

Fax 0211/ 164518 20

E-Mail: a.kim@interactivemedia.net

Reprasentanz Berlin (Nielsen V-VII)
Marco Kellner

Kochstrafie 54

10969 Berlin

Tel.030/ 259110 71

Fax 030/25911070

E-Mail: berlin@interactivemedia.net

Reprasentanz Frankfurt (Nielsen llla, 1lIb)
Jirgen Preisendorfer

T-Online-Allee 1

64295 Darmstadt

Tel. 06151/ 50 02 263

Fax 06151/ 5002 101

E-Mail: j.preisendoerfer@interactivemedia.net
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Mediadaten LANXESS arena.
Back-Up: Daten und Fakten zur LANXESS arena.

Grofte Veranstaltungshalle Deutschlands setzt neue Mal3stabe

= Gesamtnutzflache: 83.700 m?2

= 18.000 Sitzplatze

= Bis zu 20.000 Zuschauer / Veranstaltung

= 60 Logen und 100 Club-Boxen

= Modernste Bihnen-, Ton-und Lichttechnik

» Ca. 60 Gastro-Stande, 3 Bars, 2 Restaurants, VIP-Gourmet-
Stande, Logen-Service, 2 Bankettraume, Merchandising-
Stande

= Imagetrachtige Groflveranstaltungen aus den Bereichen
Show, Klassik, Oper, Rock & Pop sowie hochkarétig besetzte
Sportevents

= Betreibergesellschaft: ARENA Management GmbH

Quelle: LANXESS arena
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Mediadaten LANXESS arena.

Back-Up: Standorte der Monitore.

Foyer Ebenen 32 Zoll 40 Zoll
Ebene 01 Clubraume Ost und West 2 8
Ebene 03 15 30
Ebene 06 2 12
Summe 19 50
Logen 32 Zoll 40 Zoll
Ebene 04 29 5
Ebene 05 34

Business Lounge Ebene 04 2
Logencounter Ebene 04 und 05 2
Backstage Restaurant Ebene 04 und 05 10 4
Summe 74 14

Zusétzlich 43 Monitore in Sonderbereichen (Ticketshop, Kiinstlergarderoben, Presseraum, etc.),

auf denen ebenfalls Ihre Werbung ausgestrahlt wird.
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Mediadaten LANXESS arena.
Black-List.

Aufgrund vertraglicher Verpflichtungen der LANXESS arena sollten nachfolgende
Werbungtreibende nur durch die LANXESS arena selbst gebunden werden:

= Gilden Kélsch, Sion Kélsch
= Sparkasse Koln Bonn, Sal. Oppenheim, Kreissparkasse Koln
= RheinEnergie

Dariiber hinaus besteht grundsatzlich ein Konkurrenzausschluss fiir folgende Kunden:

= Kdnigs Pilsener, Holsten Pilsener, Fosters

D. h. Werbespots von Wettbewerbern oben genannter Kunden diirfen nur in Absprache
mit LANXESS arena / InteractiveMedia ausgestrahlt werden.

In allen Fallen bitten wir um kurze Riicksprache, falls konkretes Interesse eines
Werbungtreibenden besteht, um ggf. eine Einzelfallregelung herbeifiihren zu kénnen.
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